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I FORZATI DEL LAVORO 
TREND 2008-2018 

MENO ORE DI LAVORO, RETRIBUZIONE IN CALO E PRODUTTIVITÀ AL PALO: 
ITALIA CASO (QUASI) UNICO 
[Retribuzione media su base annua in PPP. ore medie di lavoro su base annua, Pii per ora lavorata in PPP • Var. 2008/2018) 
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Variazione ore medie lavoro annue 

Salario minimo 
(Euro) 

IL SALARIO 
MINIMOt GIA FRANCIA 17.982 
UNA REALTA IN GERMANIA 17.976 
PARTE D'EUROPA SPAGNA 10.303 

MEDIANA EUROPEA 10.113 

RANKING 2018 
LAVORIAMO IN MEDIA 360 ORE L'ANNO IN Più RISPEITO Al TEDESCHI, 
MA GUADAGNAMO OLTRE IL 30% IN MENO 
[Retribuzione media su base annua in PPP, ore medie di lavoro su base annua. Pii per ora lavorata in PPP- Var. 2008/2018) 

ORE MEDIE DI LAVORO / ANNO RETRIBUZIONE MEDIA / ANNO PRODUTIIVITÀ PER ORA LAVORATA 
(I/alari assolutij (I/alari in Euro, PPP] [Valori in Euro, PPP) 

Rep. Ceca 1J92 Lussemllurao 55.420 € Irlanda. 71 € 

Polonia 1.792 Danimarca 46.787€ Lussembur(ilo 0/€ 

Irlanda 1.782 Paesi Bassi 45.947€ Danimarca 55€ 

Estonia 1148 Belgio 44.100 € Be Iglo 55€ 

UnetJerla 1.741 Austria 43.074€ Paesi Bassi 53€ 

ITALL'I 1723 Germania 42.180 € SVezla 52€ 

Portogallo 1.722 Irlanda 40.604 € Frane.la 52 € 

Spaana 1.701 ReenoUnlto 37.910 € Germania 51 € 

Lettonia 1.699 Francia 37.690 € Austr1a 50€ 

Slovacchia l698 svezla 37.424€ Finlandia 47€ 

U!Uanla 1.616 Finlandia 37.352 € ReanoUnlto 45€ 

Slwenta 1.603 Spagna 32.822 € ITALIA - 41 € 

Finlandia. 1.555 ITALIA - 31.90/€ Sp'iM 40 € 

ee1110 1.545 Slovenia 31.603€ s1cwacchla 35€ 

RegnoUniro 1.538 Po Ionia 24.649 € Slovenia 34€ 

Francia 1.520 Rl!QUbOllca ceca 22.830 € Lituania 32 € 

Austria. 1.511 Estonia 22.mt Polonia 30€ 

Lussemburao 1.506 Lituania 22.380 € Rep. Ceca 30 € 

SWzla 1.474 Lettonia 21.666€ Portoaallo 30 € 

Paesi Bassi 1.433 Portogallo 21.582 € Estonia 29 € 

Danimarca 1.392 Slwacchla 21.471€ unaher1a 28€ 

Germania 1.363 Un11herla 20.708€ Lettonia 27€ 

Fonte:Oecd - Eurostat 

15 CCNL con retribuzioni più basse in Il Salario minimo in Europa rappresenta 
Italia, simili ai salari minimi europei il 38,4% della retribuzione mediana 
(Salario annuale, euro) annua dei lavoratori full time equivalenti 

E IN ITALIA? IMPRESE SOCIALI E DEL TERZO SETIORE 19.515 In Italia questo si tradurrebbe in un 
~ STUDI PROFESSIONALI 19.415 salario minimo di 11.369 euro annui, pari 

AGRICOLTURA 17.703 a una retribuzione oraria media di 4,4 
PULIZIA 17.693 euro 
SCUOLE PRIVATE 15.926 

Fonte: Oecd e EurofoOO (2019). Mlnlmumwages In 2019:AnrJ.Jal revlew Fonte: Nomlsma su dati lstat 
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VOGLIA DI 
SMART 
WORKING 

GLI ITALIANI DESIDERANO 
UN MIGLIORE EQUILIBRIO TRA VITA E LAVORO 

50% DESIDEREREBBE LAVORARE IN MANIERA PIÙ FLESSIBILE 
38%SI SENTE IN COLPA PER IL POCO TEMPO CHE RIESCE A DEDICARE 
A FAMIGLIA E AMICI 
Forte: Viklni lt illlil. 2019 

MA SONO ANCORA POCHE LE AZIENDE CHE ADOTTANO 
POLICV DI LAVORO FLESSIBILE, COMPLICE UNA CULTURA 
AZIENDALE Più "TRADIZIONALE" 

Aziende che attualmente hanno una policy di lavoro flessibile 
Il lavoro Oessibile è la nuova normalità 

74% 61% 73% 68% 72% 59% 68% 80% 68% 60% 

SPAGNA REGNO UNITO ITALIA GERMANIA FRANCIA 

Fonte: IWC, Workplace Survey 2019 

E GLI ITALIANI NON SONO SODDISFATTI 
Sei soddisfatto dell'equilibrio fra la tua vita lavorativa e la tua vita 
personale? 

• Molto soddisfatto Abbastanza soddisfatto 

Non molto soddisfatto • Del tutto insoddisfatto 

23" 53" 13" 'Ili 25"41" 19" 13" 29" SOll 14" 6" 29" 49" 13" 'Ili 35" 47" 13" 4" 

I . I 11 .I . I 
SPAGNA ITALIA REGNO UNITO FRANCIA -GERMANIA 

Forite: Eurobarometro, 2018 

IL PATERNITY LEAVE NON PRENDE PIEDE IN ITALIA 
(% su totale intervistatij 

8" -

Ho preso la licenza i: 
per paternità 1zs ....__ _ _ ..... 

Ho preso in considerazione 
la licenza per paternità 

Non voglio o non penso 
di prendere la licenza 

per paternità 

Non c'è la possibilità 
di prendere una licenza 

per paternità dove lavoro 

Non ero al corrente 
di poter prendere 

= 8" . 
28% 
23X 35"·--­m 

40X ----24'1 

~ ---27'1 

1"' -11X 
12'< 
lOX 

"' 8" -4X 

"' una licenza per paternità :; 

2SX -
3X 

Non ho figli 16" 

• Italia 

Francia 

Spagna 

• Germania 

Resno Unito 

, 1,. 7" . 
~. _____ 1_8" _______ _ ~ fine.: E11oba'OON!{ro, 2018 

E IL TELELAVORO [LONTANO DAL.t:ESSERE UN'ABITUDINE 
(Quanto è diffuso il telelavoro nella tua azienda?) 

• Molto diffuso Abbastanza diffuso 

32% 26% 24% 16% 15% 

14" 1 6" . 7" • 71' . 3" -

18" 20" 17" 9" 12" 

REGNO UNITO FRANCIA GERMANIA SPAGNA ITALIA 

Fonte: Eurobarometro, 2018 
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I REDDITI SI SGRETOLANO, RIMANGONO LONTANI DAI 
LIVELLI PRE-CRISI E LE DISUGUAGLIANZE CRESCONO 
LA RICCHEZZA 
DELLE FAMIGLIE 
È DIMINUITA DI 
CIRCA 9 PUNTI 
PERCENTUALI 
DALL'INIZIO 
DELLA CRISI. UN 
CALO CONTINUO 

110 

90 

RICCHEZZA NETTA E REDDITI DELLE FAMIGLIE ITALIANE 
A VALORI COSTANTI 
(Numeri indice, base=2007) 
- Reddito lordo disponibile - Ricchezza netta 

ITALIA AL 01 SOPRA01 GERMANIA E 
MEDIA EUROPEA 
Ricchezza media per adulto 
[anno 2018, migliaia di euro) 

Francia 238 

Regno Unito 237 

Italia 185 

Germania 182 

EU 28 163 -

Spagna 
so~~~~~~~~~~__.~_._~~~ ....... ~~~ 162 -

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 
Fonte: Nomlsmasu dati lstat e Bancad'l!alla 

120 

Focite: Nomlsrnasu dati lstat e Banca d'Italia 

IN UE I REDDITI Ol ITALIA E SPAGNA ANCORA 
LONTANI DAI LIVELLI PRHRISI 
Reddito lordo disponibile procapite a valori reali nel 
primo trimestre 2019 [Numeri indice. base·2007) 

113,0 107,3 105.4 103,3 95,5 91,0 

100 •••••••••••.•••••••••••••••••••••••••••••••••••••••.• 
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Germania Francia Regnc Unito UE19 Spagna Italia 

Fonte: OCSE 

GLI ITALIANI INSICURI AUMENTANO LA LORO LIQUIOITA 
Componenti della ricchezza a valori costanti [Numeri indice. base- 2007) 
..._ Abitazioni lmrncbili non residenziali ..._ Depositi 

..._ Azioni ..._ Altre attività finanziarie 

150 

:::~~~i 
50'---'---''---'---'~-'---'~-'---'~-'---'~-'----'---' 

20052006200720082009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 
Fonte: Nomlsma su dati lstat e Banca d'Italia 

NORD E SUO PIO LONTANI IN UN'ITALIA IN CUI CRESCE IL NUMERO DELLE 
FAMIGLIE IN POVERTA ASSOLUTA 
Numero di famiglie in povertà assoluta [valori in migliaia), Incidenza delle 
famiglie in povertà assoluta nelle macro-ripartizioni italiane [valori%) 

Famiglie povere - Nord - Centro Sud 

819 823 980 1.081 1.614 1.470 1.619 1.778 1.822 
10,0% 

/ ""'--~ 
5,SX 5,8% 

3,0% ____-o:;; 
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LE PROSPETTIVE PER REDDITI 
E CONSUMI DELLE FAMIGLIE 

PREVISIONI DELL'ECONOMIA ITALIANA 
(VAR. % SALVO DIVERSA INDICAZIONE) 

2018 2019 2020 
PIL +0,9 +0,1 +0,7 
-CONSUMI DELLE FAMIGLIE +0,6 +0,5 +0,8 
-CONSUMI PUBBLICI +0,2 -0,1 +0,2 
- INVESTIMENTI FISSI LORDI +3,4 +0,6 +1,3 
-ESPORTAZIONI +1,9 +2,1 +2,6 
- IMPORTAZIONI +2,3 +1,1 +2,9 
-SCORTE (CONTRIBUTO IN PUNTI PERCENTUALI ALLA VAR. % DEL PIL) +0,0 -0,5 +0,2 

IN FLAZI o NE (PREZZI AL CONSUMO o DEFLATORE DEI CONSUMI) 1,2% 0,8% 0,9% 

OCCUPAZIONE (UNITA DI LAVORO STANDARD) +0,8 +0,5 +0,3 
TASSO DI DISOCCUPAZIONE 10,6% 10,2% 10,2% 

VARIABILI DEL QUADRO INTERNAZIONALE 
-COMMERCIO MONDIALE +3,8 +2,1 +2,9 
-PREZZO DEL PETROLIO (DOLLARI AL BARILE) 71,1 63,8 62,0 
-TASSO DI CAMBIO DOLLARO/EURO 1,18 1,13 1,14 

Fonte: Scenario di Cooseoso, Nomlsma su previsioni Banca d'Italia, CER, Prometeia, Ref, up8 
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CLASSE MEDIA CERCASI • Medio alta 

UN ITALIANO SU DUE 
RITIENE DI 
APPARTENERE ALLA 
"CLASSE MEDIA" 

GENERE Uomini 

~~ 
Donne 

CATEGORIA Autonomo 

t 
Dirigente/Impiegato 

Operaio 

Studente 

Pensionato 

Casalinga 

Secondo Lei, oggi, la sua famiglia a quale classe sociale appartiene? 
(Valori Percentuali) 

60% 48% 50% 43% 44% 45% 47% 47% 50% 

12% 8% 8% 6% 5% 8% 6% 8% 7% 

---~·--~·._~.t--~ . ...-~·..._~.~~·J--... 
2006 2008 2011 2014 2015 2016 2017 2018 2019 

Alta 

LA SENSAZIONE DI UN "DOWNGRADE SOCIALE" t SISTEMICA MA Più ACCENTUATA PER ALCUNI PROFILI SOCIO-DEMOGRAFICI ... E COSI I DIVARI AUMENTANO 

2006 e201a 

• 49% 59% ·10% CLASSE 15-24 

e 45% 60% -15% D'ETA 25-34 • 40% 
35-44 e 45% 

~ 
45-54 e5o% 

e59% 64% · 5% 55-64 e4s% 

>65 e 45% e59% 63% -4% 

e2s% 61% ·33% 

e 5s% 63% ·5% TITOLO Alto 

• 45% 51% ·6% DI STUDIO Medio •43% 

• 42% 61% ·19% ~ Basso e35% 49% 

Fonte: Indagine Oemos-Coop sul Capitale Soclale 

• Media 

• Bassa 
Medio Bassa 

e56% 62% ·6% 

62% ·22% 

61% ·16% 

60% -10% 

62% -14% 

53% ·8% 
Q, 

8 
2 

e55% 66% ·14% ~ 
61% ·18% ~ 

-11% l 
9 





L'ITALIA NELLA MORSA DEI VINCOLI EUROPEI 
__ __ DEFICIT 

PUBBLICO/PIL 

DEBITO 
PUBBLICO/PIL 

112,5% 
150 

120 

90 

60 

30 

o-

-5,2% 
DEFICIT/PIL 
2009 -2,1% 

DEFICIT/PIL 
2018 

132,2% 

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 

Fome. fbntsma su dari 8CE e COmmlssJone Ell'opea 

... CHE HANNO CAUSATO UN TRACOLLO 
DEGLI INVESTIMENTI PUBBLICI ITALIANI 
Incidenza% sul PIL 

4,6% 

4,0% 
3,0% 

2,1% 

- Francia 
- Germania 
- Italia 

Spagna 

3,4% 

~ -::: 2,4% 
2,2% 
1,9% 

200820092010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 

Italia 
Spagna 
Belgio 
Austria 
Francia 
Grecia 
Olanda 
Finlandia 

• • Germania 

Fonte: Nomlsma su dati BCE 
e Commissione Europea 

3,0% 
2,9% 
2,6% 
2,5% 
1,9% 
1,9% 
1,8% 
1,7% 
1,7% 
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SE LA POLITICA MONETARIA NON BASTA PIU 

LA BRUSCA FRENATA TEDESCA RALLENTA L'AREA EURO 
Tassi di crescita del Pii 

2017 2018 2019 
- - CINA +6,8% +6,6% +6,3% 

- STATI UNITI +2,2% +2,9% +2,3% 
- ECONOMIEAVANZATE +2,4% +2.2% +1,8% 

• ITALIA +1,6% +0,9% +0,1% 

:s - - GERMANIA +2,5% +1,5% +0,8% 

- AREA EURO +2,4% +1,8% +1,3% 
MONDO +3,8% +3,6% +3,3% 

2017 2018 2019 
Fonte: Nomlsma su dati FMI 

ITASSIDllNTERESSE 
SONO GIÀ SOTTO LO ZERO. RIDURLI NON È PIÙ UNA STRADA PERCORRIBILE 

TASSI DI INTERESSE SUI FEDERAL FUNDSA INIZIO 
E FINE RECESSIONI' 

c::lTassi iniziali c::lTassi finali 

6,5% 5,3% 

3,0% 2,5% 

TASSI DI INTERESSE BCE E BUNDESBANKA INIZIO 
E FINE RECESSIONI' 

........,T .... 1· T ' fi 1· ·3,9% .__. .assi 1niz1a 1 assi na 1 TAGLIO MEDIO 

3 
l % : 4,3% •• 1992 ad olll!I D • -------------------· DEI TASSI UE 

r- : D 0 4% 1.0% 
L_ I ' C:=J 

: -0,4% '-0.4% §" 
199201-199303 : 200801-200902 201103-201301 Livello ·2 

LJ D 
199003-199101 

o~ o~ 
200101-200104 200704-200902 

D 
Livello 

CRISI ECONOMICA DEL 2009 tassi oggi ~ 
:!:2 

tassi oggi 

' 2015 
'------------------------------ : !~l~I~ !L_~U~~~l~~T~~E-~~I~~ 

•oate recessioni, secondo cronologia Nber. su asse orizzontale 
Fonte: Nomlsmasu dati Federai Reserve, NBER, BCE, Bundesbank e CPER 



DEMOGRAFIAANNO 2100: 
L'EUROPA INVECCHIA E L'AFRICA ACCELERA 
LA POPOLAZIONE MONDIALE SFIORERA GLI 11 MILIARDI: PER OGNI EUROPEO IN MENO Cl SARANNO 26AFRICANI IN PIÙ 
(VALORI ASSOLUTI E PERCENTUALI - SCENARIO MEDIANO) 

2018 
7,6 miliardi 
di persone 

2050 
9,7 miliardi 
di persone 

2100 
10,9 miliardi 
di persone 

AFRICA 16% . AFRICA 26% - AFRICA 39% -

ASIA 60% 

EUROPA 10% I 
ALTRI 14% 

ASIA 54% 

EUROPA 7% I 
ALTRI 13% 

ASIA 43% 

EUROPA 6% I 
ALTRI 12% 

Rlnte: Nomlsma su datl Urdted Natlms, Popularlon Dtvlslon 

INDIA E CINA I PAESI PIÙ POPOLOSI, 
MA L'AFRICA t IL CONTINENTE CHE CRESCE DI PIÙ 

1950 
1. CINA 
2. INDIA 
3. USA 

Previsioni al 2100 
(Popolazione, milionO 

554 1. INDIA 
376 2. CINA 

2100 

159 3. NIGERIA 
4. FEDERAZIONE RUSSA 103 4. USA 
5. GIAPPONE 83 5. PAKISTAN 
6. GERMANIA 70 6. CONGO 
7. INDONESIA 70 7. INDONESIA 
8. BRASILE 54 8. ETIOPIA 
9. REGNO UNITO 51 9. TANZANIA 
10. ITALIA 47 10. EGITTO 

Fonte: Nomlsma so dati Unlte<f Natlons, Populatlon Olvlslon e Pew 

1.450 
1.065 

733 
434 
403 
362 
321 
294 
286 
225 

VAR. 2018/2100 

Mondo +42% 
AFRICA +235% 

ASIA +4% 

EUROPA -16% 

ALTRI +19% 

RISPETIO AL 2018 LA POPOLAZIONE 
AFRICANA AUMENTERÀ DI 3 MILIARDI 
IL 50% DELLE NASCITE SARÀ IN AFRICA 

Sempre più anziani e sempre meno figli 

ETA MEDIA DELLA POPOLAZIONE 
[Valori assoluti - scenario mediano) 

e Europa America Latina Mondo 

2.5 

TASSO DI FERTILITA 
(Numero medio di figli per donna 
scenario mediano) 

Mondo e Europa 

1.5~--------

2015-2020 2050-2055 2095-2100 
Fonte: Nornlsma su dati Uniteci Natlons, Populatlon Olvlsloo 

Cambiano gli equilibri 
tra over 65 e under 5 
OVER 65ENNI PER OGNI BAMBINO 
sono I 5ANNI 

2020 
2100 

MONDO 
1,1 

3,9 

EUROPA 
3,7 
6,5 

Fonte: Nomlsma su dati Uolted Nat ioos, 
Populatlon Dlvlslon 



LA SFIDA DELL'INTEGRAZIONE 
37% 17% 55% 57% 32% 80% 46% 11% 51% 67% 36% 67% 46% 10% 66% 

GLI ITALIANI FREQUENTANO ITALIANI -------<~ 

(%popolazione che ha amici o conoscenti ... ) 
• Musulmani • Ebrei Di origini etniche diverse dalla sua 

Fonte: Nomlsma su dati Eurobarometro •• 11 I. 11 I. 

ITALIANI Più PREOCCUPATI PER I CITTADINI CHE LASCIANO 
IL PAESE CHE PER QUELLI CHE ARRIVANO 

• 35% In egual misura 
• 32% Italiani che lasciano il Paese 
• 24% Persone che vengono nel nostro Paese da altrove 

7% Nessuno dei due fenomeni 
2% Non so 

Fonte: European Cooncl1 on Forelgn Relatlons 

Italia Regno Unito Germania Francia 

ITALIANI MEDAGLIA NERA DI INTEGRAZIONE IN EUROPA SIAMO I Più NAZIONALISTI, ANTHMMIGRATI 
E ANTl-MINORANZE RELIGIOSE 
[Valore mediano indice NIM - Nationalist, antHmmigrant, ant"religous Minority) 

Italia 
Regno Unito 
Germania 
Spagna 
Francia 

NAZIONALISMO 
Per definire l'identità 

nazionale è molto 
importante essere nato 

in quel Paese 
68% 
57% 
48% 
66% 
48% 

Fonte:PEW Research,2017 

IMMIGRAZIONE 
11 numero di immigrati 

dovrebbe essere 
ridotto 

52% 
32% 
38% 
39% 
30% 

MINORANZE RELIGIONE 
Nel loro cuore, 

i musulmani vogliono 
imporre la loro religione 

a tutti gli altri 
35% 
24% 
27% 
40% 
23% 

INDICENIM 
Indice su sentimenti 

nazionalistici. 
anti-immigrat i 

e ant"minoranze religiose 
4,1 
3,0 
2,9 
2,9 
2.5 

Spagna 

Le occasioni di integrazione pP.rse 
26 MILIONI (43% DEL TOTALE) 
GLI ITALIANI CHE NON ACCEDEREBBERO 
UN MUSULMANO COME PARTE DELLA 
PROPRIA FAMIGLIA 

23 MILIONI (39% DEL TOTALE) 
GLI ITALIANI CHE NON VORREBBERO MAI IN 
CASA UNA PERSONA PROVENIENTE DAI 
PAESI DEL~FRICA 

15 MILIONI (25% DEL TOTALE) 
GLI ITALIANI CHE NON ACCEDEREBBERO 
UN EBREO COME PARTE DELLA PROPRIA 
FAMIGLIA 

Foote: Eurobarometro, ltaHanLc.oop 





IL CALDO SPOSTA IL PIL A NORD 

CRESCE L'ECONOMIA DELLE NAZIONI A NORD DELL'EUROPA 
E CALANO L'ITALIA E IL SUD 
(Var. % PIL pro-capite nel Mondo in base 
al cambiamento climatico, proiezioni al 2100) 

-100% 0% 200% 

Germania +63% 2100 
Regno Unito +42% LJ\UMENTO 
Francia +10% DELLA TEMPERATURA MEDIA 
Italia -26% FAVORIRÀ I PAESI 
Spagna -47% DEL NORD DEL MONDO 

-23% 
PERDITA NEL 2100 
DI PIL PROCAPITE 

A CAUSA 
DELL'AUMENTO 

DELLA 
TEMPERATURA 

MEDIA 
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LA MAPPA DEI TREND DI OGGI E DOMANI 
• Abbigliamento • Abitazione X Lavoro + Ristorazione A Salute e sicurezza X Società + Sport e tempo libero 

ABITAZIONE ECO-SOSTENIBILE e 
À CORSO DIFESA PERSONALE TREND IN ASCESA 

TESTAMENTO BIOLOGICO À 

X SMART WORKING 

• ASSISTENTE VIRTUALE 
À DONARE SANGUtJORGANI ABITUDINI CONSOLIDATE 

PERSONAL TRAINER + + LINGUAGGIO PROGRAMMAZIONE 

MEDITAZIONE/YOGA X ANTIFURTO IN CASA . 

FONDO PENSIONE À 

RISTORANTE AFRICANO + 
AIUTO DOMESTICO . • BI O/ANALLERGICI 

+ CUCINA LATINA NICCHIA OGGETTI DI DESIGN • 

+ CUCINA VEGETARIANA/VEGANA AGGIORNAMENTO PROFESSIONALE X À POLIZZA SULLA VITA 

• HO USE SHARI NG 

SPEED DATE+ À ARMI DIF~cg~~~~~~E 
X X Più LAVORI CONTEMPORANEI 

X PETIZIONI ONLINE 

SPORT IN PALESTRA + 

PSICOLOGI/PSICHIATRI X MANIFESTAZIONI DI PROTESTA • ABITI FATTI IN CASA 
LAVORO STAGIONALE X X LAVORO "A CHIAMATA" 

. VINTAGE e ARREDAMENTO LOW-COST 

CRUELTY FREtJVEGAN • • À MEDICINA ALTERNATIVA 
INDIE/ETNICO 

CANNABIS LIGHT À + CHAT DI INCONTRI 

MAGHI/CARTOMANTI X • 

HIPSTER 
• MOBILI USATI/IN AFFITTO 

• ALTERNATIVE 
(PUNK/ROCK/EMO/HIP HOP) 

+ FOOD TRUCK I Cl BO DA STRADA 

+ CUCINA ASIATICA 
X INFLUENCER SU INSTAGRAM/PI NTEREST + VIDEOGIOCHI ONLINE 

INFLUENCER SU FB/YOUTUBE X + SCOMMESSE/ NEWSLOT 
:z: 
et 

~ i 
c·-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------) " 

OGGI (%INTERVISTATI CHE SI IDENTIFICANO NEI COMPORTAMENTI/ABITUDINI RILEVATI) Fonte,lndaelne-stlllltallanl",UffìcloStudlANCGCoop 
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LA NUOVA MOBILITA 
SOSTENIBILE 
DEGLI ITALIANI 

Gli italiani si spostano meno e per tratte più brevi 

Spostamenti medi giornalieri - Passeggeri per km percorsi 
[milioni) [milioni) 

1.045 

121 

2002 

1.452 

124 

2007 
Fonte: Nomlsma su Osservatori INSFORT 

1.261 

98 

2012 

1.188 

102 

2016 

1.037 

98 

2017 

L'AUTO ELETTRICA DIVENTA COSÌ SEMPRE PIÙ UNA VALI DA ALTERNATIVA ... . •. PER UN ACCESSO 
SENZA LIMITI! 

Maggio 2019 Immatricolazioni 2018 
Auto ibride 
+30% 

Immatrico laz ioni 2018 
Auto elettri che 
+148% 

L'auto elettrica si tinge 
di rosso 

9% 
Quota di mercato veicoli 
green 

73% 
ritiene che il principale 
vantaggio dell'auto 
elettrica sia l'accesso 
libero al centro città 

1' Ferrari ibrida 

Fonte: UNRAEe Osservatorio E-Moblllty Nomlsma 

Auto, bici e monopattino: l'offerta sharing cresce in Italia 

NUMERO DI SPOSTAMENTI UTILIZZANDO 
I SISTEMI DI SHARING MOBILITV 

(Valori in milioni] 

35 

25,1 

20 

2016 2017 2018 
Fonte: Nomtsma su OsservatorloSharlng Mobl!lty, 2018 

!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!I 

NUMERO DI VEICOLI NEI SISTEMI DI 
SHARING MOBILITV 
(Valori assoluti. 2018) 

78% 
BICICLETIE 

17% 
AUTOMOBILI 

.. 5% 
....... SCOOTER 

46 mila mezzi 

(Ibride+ fu 11 elettric) 

2019 
Arrivano i 

monopattini in 
sharing in Italia 

Mobilità condivisa, 4su10 la utilizzano 
per brevi spostamenti sostituendo in 
questo modo mezzi più inquinanti 
[%utilizzatori sharing) 

PERSONE CHE PREFERISCONO LO SHARING A... g. 
8 

44% Auto/scooter di proprietà 
19% Autobus :e 
16% Tax i i 

z 
j 

Fonte: Osservatorio E-MobHiry, Nomi$IT!a 



... 
L'ARMADIO E GREEN, ... 
PER CHI PUO 
Gli italiani scelgono la sostenibilità anche nel fashion ... 

• -Quando scelgo vestiti calzature e accessori da acquistare è importante 
che siano prodotti con metodi che non danneggiano l'ambiente~ 
·Quando scelgo quale brand di moda acquistare è importante che fornisca tutte 
le informazioni relative alle attività di responsabilità ambientale svolte" 

42% 80% 38% 78% 41% 74% 32% 73% 34% 64% 

Italia Spagna Germania Francia Regno Unito 

Fame: Fashion revolutloo, 2018 

... e sono disposti a spendere di più 
(% italiani che sarebbero disposti a spendere di più per 
acquistare abbigliamento naturale o sostenibile) 

25% 

19% 18% 

13% 

2015 2016 2017 2018 

Fonte: Llfegate - Osservatorio Nazionale sul lo stUe di vita sostenibile, 2019 

NELLULTIMO ANNO 
1 ITALIANO SU 4 
HA ACQUISTATO 
ALMENO 1 CAPO 
DI ABBIGLIAMENTO 
NATURALE 
O SOSTENIBILE 

CONSUMATORI ITALIANI: IMPEGNATI, CONSAPEVOLI E AFFAMATI DI INFORMAZIONI e Italia e Spagna e Germania e Francia 

Gli italiani vogliono conoscere ... 

I brand di moda dovrebbero 
pubblicare informazioni su ... 

Fonte: Fashion revolutloo, 2018 

Cosa fanno i brand di moda per minimizzare il loro impatto 
sull'ambiente 

Come vengono prodotti i vestiti 

La provenienza delle materie prime util izzate 

I 
... aziende che producono i capi di abbigliamento, calzature e 

accessori a cui si ricorre per la produzioni 
----------------------------------------------------------------

.. .fornitori di materie prime 

49% 

• 54% 63% . . 67% 

56% . 59% . • 62% . 69% 

58% 65% . e 10% e 76% 

72% 76% • • 77% 

71% • • 72% 

Hanno acquistato capi di 
abbigliamento naturale 
o sostenibile nell'ultimo 

anno 

ITALIA 

SPAGNA 

GERMANIA 

FRANCIA 

REGNO UNITO 

Non acquisterebbero capi 
di abbigliamento da 
marchi la cui produzione 
è associata 
all'inquinamento 

Fonte: lpsos MORI· SUstalnabte Fashion SUrvey 

Regno Unito 

86% e e 88% 

B4% e e a7% 



GENERAZIONE GRETA: 
GIOVANI PREOCCUPATI PER AMBIE~TE E FUTURO 

PREOCCUPATI PER !:AMBIENTE SOLIDALI 
I GIOVANI ITALIANI SONO PREOCCUPATI 
PER IL PATRIMONIO NATURALE 

85% 
DEI GIOVANI AFFERMA DI ESSERE INTERESSATO 
ALLE TEMATICHE AMBIENTALI 

Fonte: GenZ Monitor Nomisma, 2019 

+5% 
RISPETIO ALLA MEDIA ITAIANA 
Forte: SWG, 2019 

ANSIOSI PER LA SCUOLA ... 
·o; 1% giovani con più di 15 anni) 

~ 
e 
o 
e 
s 
~ 

·o; 
o 
iii 
'6 

5: 
~ 
" 

FRANCIA 
GERMANIA @) 

© 

OECD 

© 

PER SALVAGUARDARE L'AMBIENTE, 
HANNO CAMBIATO LE LORO ABITUDINI 
(%giovani 14-19 anno 

Sceglie aziende impegnate nella - · 
salvaguardia dell'ambiente · 

t attentogli sprechi -

Fa la raccolta differenziata -

Fonte: GenZ Monitor Nomlsma, 2019 

ITALIA 

SPAGNA ©© 
@) UK 

. .. E PREOCCUPATI PER IL FUTURO 
CHE COSA LI PREOCCUPA DI PIÙ? 
.GIOVANI . MEDIA ITALIA 

Il ~I . ~ . lii 

"INCLUSIONE" ~ LA LORO PAROLA D'ORDINE 
(%giovani 16-19 anni favorevoli a ... ) 
• Si • MEDIA ITALIA 

Adozione per coppie li~fj!I{. !!!!!!I• 
omossessuali IIm 

Aborto 
81% 

73% 

Unioni miste I•~·~· !!l!!!!l!!!!l!!!!I!!• 
74% 

Fonte: Osservatorio Proteo, SWG, tpsos 2019 

o~~~~~~~~~~~~~~~~~--7 DISOCCUPAZIONE ISTRUZIONE SITUAZIONE 
Anche se preparati molto bene per un compito in classe 
o un'interrograzione si sentono in ansia 

Fonte: OECO, 2017 Fonte: Osservator1o Proteo e Eurobarometro, 2019 

FINANZIARIA DELLA 
PROPRIA FAMIGLIA 

70% 
GIOVANI TRA 116 E 119 ANNI 
CHE SVOLGONO ATTIVITA DI 
VOLONTARIATO O VORREBBE FARLO 

Fonte: Osservatorio Proteo. 2019 

TRASCORRONO IL TEMPO LIBERO 
TRA MUSICA, SERIE TV E AMICI 
(DAL VIVO) 

74% 
Gli amici veri 
non sono quelli 
online 

Fonte: Bnp Paribas C3rdlf. 2019 

TOP 3 ATTIVITA 
NEL TEMPO LIBERO 

78% 
Ascolta musica 

74% 
Guarda serie TV 

65% 
Sta in compagnia 
di amici e famigliari 

Fonte: Bnp Paribas Cardlt. 2019 
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PERRENNIALS, I NUOVI ITALIANI SENZA ETA 

I PERENNIALS SONO PERSONE 
OVER40 
"che si lasciaro coinvolgere. sono 
curiosi. fanno da mentore. sono 
appassionati. creativi. sicuri di sé. 
collaborativi. hanno un mondo di 
pensare globale. si assumono rischi 
perché continuano a spingersi oltre i 
limiti e sanno come azzardare· 
HSOPERENNIAL 
Gina Peli 
Odeatrice del nuovo termine) 

• • PIÙ GREEN DEI MILLENNIALS 
% di italiani che dichiarano di aver svolto 
le seguenti attività nell'ultimo anno 

Under 30 • Pert'f)nials 

97" 100% n" 89% 89% 79% 

I I 11 
FATIO RIDOTIO RIDOTIO 

LA RACCOLTA IL CONSUMO IL CONSUMO 
DIFFERENZIATA DI PLASTICA DI CARNE 

78% 70% 62" 64% 31" 41% 

I I I 
SOSTITUITO ACQUISTATA SOSTITUITO 
LAUTO CON PRODOTTI LAUTO CON IL 

I MEZZI PUBBLICI BIO CARSHARING 
Fontie: Os~rv•UWIO Uftstvte Nomlwa. 2019 

AMANO STARE ONLINE 
~; di italiani che dichiarano di aver svolto 
le seguenti attività nell'ultimo anno 

Ut1li:z~to Spotttv 

Acqut:>tittO 
on-Ione ~ 

Paeato ~ 
'ooaw 

Guardélto o;.ene TV 
1n s.treamne 

L.:>tto E-book 

Conwltato Postato 
Socia.I Network tor(e-t1ut1 m line 

Fonte: Osserv,uorlo Ufestyle Nomlsma, 2019 

D Under 30 
PE<"ennials 

SONO CURIOSI E INTERESSATI 
ALLENOVITA 

Under 30 • Perennials 

36.S't 21.9% 28J't 19.4% CURIOSI 

I I 
Maneiano Utilizzano servizi 
cibo etnico di tood delivery 

Fonte: Oss.ervatorlo Lifestvle Nomlsma. 2019 

VOGLIONO DARE VALORE 
AL PROPRIO TEMPO LIBERO 
Si dedicano a passatempi e attività culturali 

Under 30 - Giovani 

Giardinag~io -

-· ANCHE IN VACANZA 

Under 30 - Perennidls 

29.2% 
17.9% 

20.6% 
7.8% 

12.2% 
10.6% 

A contatto 11,7"; 
con la natura ~~~~--· 18.6~. 

Vacanza 1tinE<"ante ·~~~~~~!.., 9.0% ;: 18.3'l; 
Percorsi awt'f)tura 19.7% 

e sport estremi - 6.1•. 

Fonte: Osservatorio urestyle NomlsrN. 201'9 

LA LORO GIORNATA TIPO 
~.di chi svolge quotidianamente queste attività 

Fonte: Os.s.ervator1o Utes.tyle Nomlsma. 2019 

SI MANTENGONO ATTIVI 

Fonte: Kantar. 2018 

DEGLI OVER 50 
DICHIARA DI FARE 
REGOLARMENTE 
A TIIVITÀ SPORTIVA 
Fonte- OsstNitork> 
Utestvle Nomstrna.. 2019 

E SONO PROIETTATI VERSO IL FUTURO 

'' 

Fonte:Astra, 2018 

I ', 
DESIDEROSI 
DI FARE NUOVE 
ESPERIENZE 







SI AZZERA LA CRESCITA DEI CONSUMI ALIMENTARI 

L'ALIMENTARE RESTA CENTRALE NEI CONSUMI DEGLI ITALIANI 

(SPESA PRO-CAPITE PER PRODOTTI ALIMENTARI 
E BEVANDE ANALCOLICHE. VALORI IN EURO) 

(QUOTA SPESA PRO-CAPITE PER 
PRODOTTI ALIMENTARI E BEVANDE 
ANALCOLICHE SU TOTALE) 

ITALIA 2.500€ --- --- ------- · 

FRANCIA 2.400€ ---- -----------

GERMANIA 2.100€ ------ -- ------· 

UE28 2.000€ --------------------

REGNO UNITO 1.800€ ------------------

SPAGNA 1.800€ ---------------- · 

Fonte: Nomlsma su dat i Eurostat, 2017 

LA CRESCITA DEI PREZZI ITALIANI ALIMENTARI 
RIMANE CONTENUTA E SOTTO LA MEDIA EUROPEA 
(var.% 2018-2011 dei prezzi al consumo dei 
prodotti alimentarQ 

+10,3% +10,6% +16,6% +10,4% +8,0% +9,8% +6,0% 

,. 
14,2% ,. 
13,3% ,. 
10,6% ,. 
12,2% , 
8,2% ,. 

12,3% 

I PREZZI ALIMENTARI ALLINEATI 
ALL:INFLAZIONE GENERALE 
(var.% anno su anno delle medie 
annue indice dei prezzi al consumo, 
base 2015=100) 

ooDoooo ~~ ~ ~ 
UE28 Area Germania Spagna Francia Italia 

Euro 

Forite: Nomlsma su Clatl Eurostat, 2019 

Regno 
Unito 

2019" 

Fonte: Nomlsma su dati lstat (NIC) 

Prodotti alimentari 

Prodotti allmentarl 
e bevande analcoUche e 1nc11ce generale 

LA SPESA ALIMENTARE SOTIOPERFORMA !:ANDAMENTO DEI CONSUMI 
(Spesa per consumi di generi alimentari e bevande analcoliche a valori 
concatenati. numeri indice 2010=100 e var% annua) 

-1-1,3% .. 1,6% 

----· ... ·.:.:· ·e:·. ..-.. . . ... ........ -.0,7% 
f.1,2% 

·0.85< 
-0.1% 

100.0 99.2 95.3 93.0 93,0 94,1 95,1 95.6 95,5 

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 

Valori concatenati - Val'% anrua spesa - - - Var% annua spesa 
(201MOO) per consumi alimentar I per totale consumi 

ebevandeanalcoHche 
Fonte: Nomlsmasu dati lstat 

NEL LUNGO PERIODO CRESCONO I PREZZI DEI PRODOTTI FRESCHI, 
ANCHE PER LE AVVERSITÀ CLIMATICHE 
(var% 2018-2011 delle medie annue indice dei prezzi al consumo. base 2015=100) 

+7,0% +9,8% +10,1% 

oDD 
Indie.e Prodotti Prodotti 

eenerale allm. alimentari 
e bevande 
analcoliche 

Fonte: Nomlsma 5U dati lstac (NIC) 

+6,6% +8,0% +15,6% +7,0% +19,5% +12,4% +6,4% 

n 
Pane Carni Pesci latte, 

ecerean eprOOottl formaggi 
lcticl e uova 

In,, 
Frutta Vegetali Zucchero, 

confetture, 
miele,clocc. 
e dolcluml 
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ANCHE NEL 2019 E SEMPRE PIU "FRESCO" 

SI CONFERMA LA RIPRESA DI CARNE E SALUMI, ------~~~-:-:---::-­

LA CRESCITA MIGLIORE LA REGISTRA LA VERDURA 
(Vendite a valore · var. % anno su anno e incidenza % peso imposto e peso variabile, I sem 2019) 

Food 
confezionato 

+1 ,0% 

26% 

26% 

a 74% 

TOTALE ALIMENTARE ( + 1,9%) 

Bevande Gelati e 
surgelati 

+2,2% +0,5% ... 
40% 

) 60% 

- PESO IMPOSTO 
- PESO VARIABILE 

61% 

Fonte: elaborazlone dati Nlelsen, 2019 

43% 

Fresco 

+2,3% 

A.ltro 
sfuso 
+5,5% 

57% 1 

56% ) 57% 
47% 

• 
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NEL CARRELLO E SEMPRE PIU INSTANT FOOD 

READY2EAT: GLI 
ITALIANI AMANO 
SEMPRE DI PIÙ IL CIBO 
GIÀ PRONTO 

1,6 miliardi di euro 
Il giro d'affari nell'ultimo anno 

+9,3% 
Trend valore (totale Italia) 
Fonte: Nlelsen, 2019 

Il sushi corner: la nuova tendenza del pronto nella GDO 
QUANTO SPESSO COMPRA SUSHI IN IPER O SUPERMERCATI? 

• e e e • • e e 
7% 17% 18% 18% 8% 4% 15% 13% 

1 volta 1 volta 1 volta 1volta 1 volta 1 volta Raramente Mai 
a settimana ogni al mese ogni ogni all'anno acquistato 

o più 15 giorni 2/3 mesi 6 mesi nella GDO 

1142% è alto acquirente 

Fonte: SUrvey Nlelsen, 2019 

Ci tegorie ccmiderace nel ~ZE1t: DROGHER\o\ Al.IMENTAAE; - Fnnta eV&BeUN 
$KCt.i,ru1t1e&eraiffiZ.iliJ.KCio,frutt.1rlcoperue priWnlltll- FIKlfipistodoki 
(snacbdolcQ-~ara1iepUl:ti~i-PfoOoltidiel:e11d!.OS!il~ivldelpas10· 
llftid«tifor1101c~i (uiiekMfilll gjuril'Mo)FRESCO ·F~~1kripUl:tl irontJ · 
Piu" ·Primi ?atti prooci- Se<oodi ?atti btte ~ • Smcbwlati YOGURT E 
SIMILARI:-Vo~<tbk:~im.ot• - 'ltipt arecoORTOFRUn\:· FouuaN 
Cammao-1,'e.rdur•JVC1mma(lnsal1tearricdlite) 

CRESCONO TUTTE LE PRINCIPALI CATEGORIE DEL READV2EAT 
(In valore - var. % sullo stesso periodo dell'anno precedente, I sem 2019) 

Fresco altri piatti pronti +25,2% 
Frutta IV Gamma +22,9% 

Verdura IV Gamma +17,9% 
Frutta secca senza guscio +15,4% 

Preparati e piatti pronti +13,0% -Snacks dolci +12,1% -Sostitutivi pasto +11,9% -Snacks salati +11,5% -Primi piatti pronti +7,3% -Frutta essicata disidratata e ricoperta ·10,3% -Fonte: SUrvey N!elsen, 2019 

TOP 10 DEL READV2EAT 
[In quantità - var. % sullo stesso periodo 

dell'anno precedente, I sem 2019) 

Snacks dolci base frutta 
Primi Piatti Pronti - Altri Tipi 
Fresco Altri Piatti Pronti - Polenta 
Altri piatti pronti- Secondi 
Frutta IV Gamma - Mista 
Primi Piatti Pronti - Insalata Pasta 
Altri Piatti Pronti Secondi 
Frutta Secca senza guscio Misti 
Frutta lv Gamma - Monoprodotto 
Frutta Secca senza guscio Noci 

Fame: Nomlsina su Nlelsen, 2019 

+84,2% 
+56,7% 
+54,4% 
+33,3% 
+33,1% 
+26,5% 
+17,3% 
+17,2% 
+16,8% 
+16,2% 

BOTTOM 10 DEL READV2EAT 
[In quant ità - var. % sullo stesso periodo dell'anno 

precedente, I sem 2019) 

Secondi Piatti Base Pesce - Sushi -64,3% 
Piatti Pronti Vegetali - Burger/Crocchette -25,4% 
Piatti Pronti Vegetali - Polpette -16,8% 
Secondi Piatti Base Pesce - Tartare/Carpacci -14,3% 
Pizza Tranci -7,7% 
Secondi Piatti Base Pesce - Altri -7,3% 
Frutta Ricoperta e Pralinata -6,7% 
Piatti Pronti Vegetali - Panati -5,6% 
Altri Prod. Freschi S/G - Snack Salati S/G -3,1% 
Primi Piatti Pronti - Pasta Ripiena -1,1% 



I VALORI DEL CIBO 
LA RICERCA DI SICUREZZA DIETRO I VALORI DELL'ITALIANITA E DELLA FILIERA ITALIANITA 

78% EFILIERA 

42% D t 50% 

Una filiera controllata/tracciata 
è sinonimo di sicura qualità 

dei prodotti alimentari 
Fonte: Osservatorio Ufestyle Nomlsrna, Nletsen 

Mi sento rassicurato 
dalla certificazione 

di origine 100% italiana 

% ITALIANI- CHE PENSANDO Al 
LORO ACQUISTI ALIMENTARI SI 
SENTONO RAPPRESENTATI 
DAI SEGUENTI VALORI 

LE CARATIERISTICHE DEL FOOD&BEVERAGE 
SOSTENIBILE PER Gli ITALIANI 
(% italiani che ritengono un prodotto alimentare sostenibile quando ... ) 

~prodotto con basso consumo di acqua 
Tutela I diritti del l;w-oratorl 

Millemlals 
20• 

"'' 19% 
34' 

Garantisce un giusto reddito a chi lo produce 
t prodotto solo con fonti di energia rinnovabile 
Pnwlene da agricoltura blotogtca 
t confezionata con materiali rlctclatVa basso Impatto ambientale 

35" 
42' 

Fonte: Osservatorio Ufestyle Nomlsrna, 2019 

SOSTENIBILITA ON PACK 

GeRX Baby Boomers 
17% l mi 
1~ 2u; 
25" 31% 
31% Z7X 
32% 27% 
39' 39' 

(%italiani che prestano attenzione alla presenza di loghi di sostenibilità 
ambientale sul pack dei prodotti food&bevarage) 

_ Sempre o quasi sempre _ A volte Raramente o mai 

51% 41% 8% 
Fonte: Envtromem:al research 2019 by LEXIS 

Totale 
19" 
20< 
2"' 
31% 
32% 
40• 

SOSTENIBILITA 
AMBIENTALE E SOCIALE 

22% 

SAWTE 
E BENESSERE 

~27% 

PIACEREE 
GRATIFICAZIONE 

~20% 

ATTRIBUTI INDISPENSABILI 
PER IL PROPRIO BENESSERE 
GLI ITALIANI METTONO AL PRIMO 
POSTO IL CIBO DI QUALITÀ 

71% Cibo di qualità 

52% Casa di proprietà 

50% Fare sport 

43% Vacanze/viaggiare 

11% Auto nuCNa di prorietà 

11% Trattamenti benessere 
[Spa, terme, massaggi,. .. ) 

8% Mangiare fuori casa 

Il CIBO, UN PIACERE PER Il PALATO ... 

78% 
Italiani che non rinuncerebbero 
mai al gusto dei cibi acquistati 

36% 
Italiani che acquistano prodotti 
premium soprattutto perchè 
rassicurati dalla garanzia di gusto 
migliore 

16% 
Italiani che preferiscono la pizza 
Gourmet a qualsiasi altro t ipo di 
pizza 
Fome: Osservatoclo Llfestyle Nomlsma, 2019 

Il BENESSERE A TAVOLA 
PASSA PER LA RINUNCIA 
(% di italiani che quando pensano 
a cibi benefici per la salute 
pensano a ... ) 

44% 

• Benefici per la salute 
(probiotici, abbassare 
il colesterolo, ... ) 
Cibi "naturalmente ricchi di" 
o ·arricchit i con" 

• Cibi della rinuncia 
[free tram e intolleranze) 

Fonte: Osservatorio Ufesty1e Nomisma, 2019 

... E PER Gli OCCHI 
Numero di post per hashtag 
su lnstagram (milioni) 

#FOODPORN 207 
#YUMMY 141 
#FOODGASM 48,2 
#FOODLOVER 33,7 
#COMFORTFOOD 5,9 
Foote: Nomlsma 



CIBO E CLIMATE CHANGE UN EQUILIBRIO A DOPPIO FILO 
LA PRODUZIONE DI CIBO~ RESPONSABILE DI ... 

35% 
DELLE 

EMISSIONI 
DI CO 

f.Jnte:WY.'F 

70% 
DELl: ACQUA 
CONSUMATA 

... MA L'AMBIENTE Cl PRESENTA IL CONTO 

I cibi del futuro 

+10% 
FICHI D'INDIA 
il tasso cli m;scita delle 
venclik in Europ,1 m·eli 
ultimi 5 ,umi 

Resistenti al calcio e ai di mi aricli, 
nE'(t-·.-Jita.rY-1 dE'll'BO'",; di ~1i:Qua in 
m2nO 

Fonte- FAO 

+40% 
INSETII 
la cn:-·; ..ita di:-i "''On·;umi di inse-ui 
pre-11.,ta nel merc•w USA entro il 
202> 
Fonte c.tobat Md1hot lnsl1ht 

ALGHE 
Complde dal punto di vi>ta 
nutrizionale e e1à utilizzateneel1 
int12e1a.tori al iment~=i r i o in~~i?r itt? 
in altri alimenti ·otto torma 

di tarine 
F•)f)tl?: FAO 

... e quelli a cui diremo addio 
Wtr. 't attesa nella produzione 

·16% 
BIRRA 
per il crollo del raccolto di orzo 
Fonre: OecreasE-s i1111lobal beef ~pty due 
toeKtre~clr04.."1ht.rldtle.ar:.Nat1Jeplams 

·85% 
VINO 
nei prossimi 50 anni 
Fonre WoMdEconomic Forum 

·15% 
RISO 
nei prossimi 10 anni 
Forfe IPCC 

·25% 
CAFFt 
calo nella produzione di 
chicchi di cattè entro il 2050 
Forfe World Eccnooìc Fcrum 

PESCE ·1.5 TONNELLATE 
rnn +1SC 
Fom:IPCC 

IL CIBO SARA MENO NUTRITIVO A CAUSA 
DEGLI ALTI LIVELLI DI C02 NELL'ATMOSFERA 
var '\,media clell ' apporto nutrizionale 

·9 3% ·5.1% ·6,3% 

Pro terne Zinco Ferro 

Fone. IPCC. 2019 

CLIMA E INQUINAMENTO FANNO 
AUMENTARE ANCHE LA CONCENTRA210NE 
DI MERCURIO NEI PESCI 
.ar •concentrazione di metilmercurio, ultimi 30 anni 

27% 23% 

Tonno ro%o Merluzzo 

Fonte: Nature. 2014 

IMPATTO DEI SINGOLI ALIMENTI 
GCO, - El:> E LITRI 01 AUJl_IA PER 1_11,tll ~1, O LITRO DI ALIMENTO 

EP.fG~IOhl • .11:•:(.u. 

CARNE BCNINA 

CARNE AVICOLA 

RISO 

00/A 

PASTA 

FRUITA SECCA 

LEGUMI 

12ss • 
lATIE 1110 

ORTAGGI 01 SIAGIONE ii~ I 

FRUTTA 

Fonte: Barlll.aCFN. 2016 

490 . 
930 

FRUTIO DELLA PASSIONE 

An(ht:- 14'." nloc·hl1t.1 <il <ottuf.l 

1.vntnbrn')(ono .lll'1nqunu111..-nt1 • 

800 MILIONI DI PERSONE 
Ut1hzz,ln1) -s1 .. ten11 d1(11ttur,,1nqum.tnt1 
-.opr.,ttutto nt>I p.1t>-:..:.1.t fl:.1.h1n povl"rt.t 
Fonte, O'I.\ 2018 

Our:mte I., cottur., d1 un .mo~to 1 l!vt"!h d1 
PM2,5 Il) «ha "·llqono .1ddu1ttur.1 hno 
a 200 microgrammi per metro cubo 

+ 57 MICROGRAMMI RISPETIO 
A NEW DELHI 

+ 185 MICROGRAMMI RISPETIO 
AL CENTRO DI LONDRA 

I Fo11te: Studio dell'Univer!.lt~ d,:.I COiorado. 2019 

---IN ITALIA 
Negli ultimi 15 anni sono sp&iti 

1 SU3 
alberi da frutto 

· 14 MILARDI DI EURO 
Il giro d'affari pe~ ne~li ultimi 10 
anni in agricoltura a causa d~1 
cambiamenti climatici 

Con il caldo è boom di frutti esotici 
500 ETIARI 
dedicati alla coltivazione di frutta 
esotica tra Sicilia e Calabria 

+60% 
negli ultimi 5 anni 

Fonte: Coldire«I. 2019 



LA PLASTICA FUORI 
(E DENTRO) IL CIBO 

t ancora alto l'utilizzo di plastica 
negli imballaggi del settore Food&Beverage 

2,1 MILIONI 
le tonnellate di plastica usate per gli imballaggi ogni anno in Italia 

~ 
76% 

degli imballaggi in plastica appartengono al settore Food&Beverage 

73% 
Confezioni per alimenti 

Il 45% delle confezioni sono 
usate per il convenience food 

Fonte-: 1Sd1U10 tt~la.no lmbillliltlo 

Fonte: WWF, 2019 

(jj 
di queste 

27% 
Imballaggi P,er bevande 
Il 26% dei rifiuti rinvenuti sulle 
spiagge italiane sono bottiglie di 
plastica 

OGNI SETIIMANA INGERIAMO UNA CARTA DI CREDITO DI PLASTICA 
5GRAMMI 

la plastica che ingeriamo ogni settimana a causa della diffusione di microplastiche 
Fonte: WWF 

Ma la consapevolezza del fenomeno in Italia è ancora scarsa 
(% di chi afferma di essere a conoscenza del problema delle microplastiche nel cibo] 

69% 56% 49% 43% 25% 23% 

--- -Germania Regno Unito Spagna Francia Italia Romania 
Fon(t; Ellfobarometro. 2019 

LE MICROPLASTICHE SI TROVANO ANCHE DOVE NON CE LE SI ASPETTA 

1 bottiglia di acqua 
contiene tino a 
240 microplastiche per 
litro 

Fornr: World Ecoromic Forum 

~ 1 cozza contiene tino a 
€f:iP 90 microplastiche ~ 

Sale marino tino a 
3 microplastiche al giorno 

t 
1 
:l Se si segue il consumo 

'--""" consigliato 
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TANTA VOGLIA DI ECOSOSTENIBILITA, 

16,4% 
AZIENDE CHE PROPONE 
PRODOTII GREEN 

MA POCA OFFERTA GREEN 

PREOCCUPATO 

- MOLTO 
PREOCCUPATO 

TANTA VOGLIA DI ECOSOSTENIBILITÀ, MA POCA OFFERTA GREEN 
LA COSCIENZA AMBIENTALE RENDE CHIARE LE ASPETTATIVE SUL FUTURO 
SI CERCA CIBO SALUTARE E SOLUZIONI PER UNA CRESCITA SOSTENIBILE DEL SETTORE AGRICOLO 
(%di chi indica la risposta) 

63% 61% 60% 60% 60% 59% --. ---· -• I • 0 • I • I t 

ESTREMAMENTE 
PREOCCUPATO '" 

INQUINAMENTO 
DELL)l.RIA 

CARENZA 
DI ACQUA 

SPRECO INQUINAMENTO CAMBIAMENTO USO 
DI CIBO/ DELLJ>.CQUA CLIMATICO DI PESTICIDI 

PACKAGING 

QUANTO SONO GREEN LE CATEGORIE MERCEOLOGICHE? 

t:ECOSOSTENIBILITA DEI PRODOTTI VINCE 
SULLE ALTRE CARATTERISTICHE 
A COSA SONO PRONTI A RINUNCIARE GLI ITALIANI 
PER ACQUISTARE UN PRODOTTO ECOSOSTENIBILE? 
(5 caratteristiche più citate) 

('I. GIRO DI AFFARI DELLA CATEGORIA GENERATO DAI PRODOTTI 
ECOSOSTENIBI LI) 

Curac<"a 55.a:::::••••• Gelati e surgelati 23.9% 
Drogh.:1-ia .~limenwe 19.1% 

Cura per>ona 15.7" -

Bevande 13.2% -
Fre;co 10,9" -

Ortotrutta 10,6% -
Carni 3,9" • 

Pet Care 0,6% I 
Fonte: Nlt'lsen Sustalnbale SMppers Report. 2018 

Varietà 16% 

Misura del packaging 34% 
Brand 400:: 

Tipologia del packaging 46% 

Design 47% 

Fonie: Nlelsen Sustalnbale Shopp~s Report, 2018 

I CONSUMATORI ITALIANI SONO PRONTI A 
PASSARE Al FATTI 

61% 
CONSUMATORI DISPOSTI A MODIFICARE 
LE PROPRIE ABITUDINI DI ACQUISTO 
PER RIDURRE l:IMPATTO SULLJ>.MBIENTE 

MA TROVARE PRODOTTI GREEN NON E' COSI' FACILE COME SEMBRA 
(% italiani che prestano attenzione alla presenza di loghi di sostenibilità 
ambientale sul pack dei prodott i food&bevarage) 

Moltotadle F.ltile Nétdl:ilenédlrf'lclle 01mc11e Moltotllrfldll -11\ 35\ -45\ 11\ Z\ 

LA COSCIENZA AMBIENTALE RENDE CHIARE LE ASPETTATIVE SUL FUTURO 
SI CERCA CIBO SALUTARE E SOLUZIONI PER UNA CRESCITA s~-.TENIBILE 
DEL SETTORE AGRICOLO ir. di chi indica la risposta) 

Fornire soluzioni sostenibili IJE1" proteggere 
pi.;nte e .;nimali da carestie e malattie 24% 

Supportare lo sviluppo di approcci 
ecologici nell'agricoltura 25% 

Contribuire ad una miglior gestione 
delle risorse naturali 29" 

Promuovere crescita sostenibi le e creazione 35% 
di posti di lavoro nelle aree rurali ' 

Garantire un'offerta di 
cibo salutare nel lungo periodo 39" 

Fonte: Eurotwomeuo, 2018 



I DIVARI ALIMENTARI SI INASPRISCONO .. 
L'ANDAMENTO E DISOMOGENEO 
+0,6% 

-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------· 
' ' 

NEL 2019 CRESCE 
LA SPESA PER CONSUMI 
VAR%AT GIU 2018-AT GIU 2019 
Fonte: Nielsen Trade'Mis Totale Neeozlo e Grocery a Totale Italia 

• AREA GEOGRAFICA 

PESO SU SPESA 
TOTALE ITALIA 

+28,8% 

+20,4% 

+20,4% 

+26,9% 

I Trend spesa media per famiglia ultimi 4 anni 
Trend spesa media per famiglia ultimo anno 

NORD OVEST •2,9% 
•1,0% 

NORD EST • l ,7% 
•1,0% 

CENTRO -O,l% 
•0.4% 

-
SUD -

2
-
83 
__ _ 

•0,2% 

Fonte: Nielsen Consumer Panel - Anno terminante Giueno 2019 

SI RAFFORZA LA POLARIZZAZIONE DELLA SCALA PREZZI 
(INC. % PER FASCIE DI PREZZO, TOTALE GROCERY ITALIA) VAR. INC% 

2012-2019 

25,7% 29,2% 31,3% 

51,4% 45,0% 40,3% 

23,0% 25,8% 28,3% 

2003 2012 2018 2019 

Fonte: Osservatorio lnfiazlone Nlels.en - Trade Mis: lper ... Super ... libero Servizio;' 100 = medlacateeorla 

31,9% 

39,9% 

28,1% 

FASCIA DI PREZZO + 2,7% 
ALTA >130 

• FASCIA DI PREZZO ·5,1% 
MEDIO 86-130 

FASCIA DI PREZZO 
BASSA <85 + 2,3% 

• REDDITI 

PESO SU SPESA 
TOTALE ITALIA 

I Trend spesa media per famiglia ultimi 4 anni 
Trend spesa media per famiglia ultimo anno 

REDDITI BASSI -3,8%··· 
+18,6% (ULTIM020% FAMIGLIE) -0,4% 

+62,9% 
•1,6% 

CLASSE MEDIA •0,2% --+18,4% REDDITI ALTI •3,3% 
(PRIM020H AMIGUE) >2,3% 

• • 

• FAMIGLIE 
PESO SU SPESA I Trend spesa media per famiglia4 anni 
TOTALE ITALlA Trend spesa media per famiglia ultimo anno 

6 3 SINGLE E FAMIGLIE •0,5% • 
+ ' <35 ANNISENZAFIGLl +J,6% ~---~ 

+27,9 FAMl~}~M"~~ ·-~1~ -+19 4 SINGLE E FAMIGLIE ·i~~ I 
' 35-54 ANNI • , o 

+46 3 SINGLE E FAMIGLIE 'H~ -' OVER 55 + , o 



REDDITO DI CITTADINANZA E DISCOUNT SPINGONO 
LE VENDITE DELLA GDO AL SUD 
CRESCONO I CONSUMI DOVE et REDDITO DI CITTADINANZA 
(%domande accolte su popolazione) 

Crotone 4.5% 
Palermo 3,7% 

Napoli 3,3% 
Caserta 3,3% 
Catania 3,2" 

Caltanissetta 3,2" 
Reggio Calabria 3,1% 

Cosenza 3,1% 
Siracusa 3,0% 
Trapani 3,0% 

Catanzaro 3,0% 

Agrigento 2,8% 
Messina 2,7% 
Cagliari 2,6% 

Sud Sardegna 2,5% 
Taranto 2,4% 
Sassari 2,3% 
Fo_ggia 2.2" 

Barletta-Andria-Trani 2.2" 
Avellino 2,1% 
Salerno 2.1% 

Benevento 2,0% 

Bari 1,9% ====== Lecce 1.9% 
Brindisi 1,9% =====:' Frosinone 1.8% 

Ragusa 1,8% ===== Potenza 1,7% 

Pescara 1.7% ===== Latina 1.6% 

Genc"'a 1.3% ==== Alessandria 1.3% 
Torino 1,3% ==== Chieti 1.3% 
Roma 1,2%­
Pavia 1,1% -

Perugia 1,0% -

~-·· 

~-·· 

~- ·· 

YARX VENDITE A VALORE LCC, 
PROGRESSIVO CIU 2019 

+2,9% 
(·0,6% NEL 2018) 

+2,5% 
(·1,0% NEL 2018) 

AREA 1 

AL SUD INCREMENTO DELLE VENDITE DEL LCC MA 
RIMANE STABILE LA SPESA MEDIA PER FAMIGLIA 

AREA 2 • ········-···-·· IYAR% VENDITE A VALORE ANNO SU ANNO, TOTALE GROCERY) 

AREA4 

2018 • Progressivo Luglio 2019 

0,3% 1,9% 0,1% 1,0% 1,3% 1,5" 0,6% 2,6% ·0.6% 2.7% 

I I I I I 
TOTALE ITALIA AREA 1 AREA 2 AREA 3 AREA4 

Fonte: Nlelsen Tota! Store 

(PESO SU SPESA TOTALE ITALIA. TREND SPESA MEDIA PER FAMIGLIA) 

28,8" 
AREA 1 

20,4% 
AREA2 

Fon1t: N~sen Consumer Pane I, Anno term Glu 2019 

L'ASCESA DEI DISCOUNT 

0.4% 

23,9" 
AREA 3 

0,2% 

26.9% 
AREA4 

AL SUD SI REGISTRA LA MIGLIOR PERFORMANCE DEL DISCOUNT 
(TREND A VALORE A PARITÀ DI RETE. PROGRESSIVO GIUGNO 2019 
VS STESSO PERIODO ANNO PRECEDENTE) 

.,... 20tl • ~Luol• 2019 

2,2 

e o,9 
1) 

e -o,s 
AREA.2 

u 
e ts 

• 2,6 

·0,6 
AREA.4 


