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L’EXPORT ITALIANO: PIÙ CONCENTRATO, DI PROSSIMITÀ E ANCORA ‘POVERO’ 

Composizione dell’export e suo prezzo medio

Area Studi Mediobanca su dati UN-ComTrade

50,6

25,3

3,5 4,6

Top 3 Follower 7

ITALIA

Quota % sulle esportazioni Prezzo medio (USD)

39,0

32,2

8,7 8,1

Top 3 Follower 7

FRANCIA

Quota % sulle esportazioni Prezzo medio (USD)
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MA HA FATTO MEGLIO DI QUELLO FRANCESE

Var % 21/12 

Area Studi Mediobanca su dati UN-ComTrade

+33,3 +32,7

+4,6

-2,4

+39,4

+29,5

ITALIA FRANCIA

Prezzo (A) Quantità (B) Valore (A x B)
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CARTA D’IDENTITÀ: VINO VS FOOD

Area Studi Mediobanca

+45,2

+14,9

Vino Alimentare (ex vino)

Var % Fatturato totale

5,0

8,0

Vino Alimentare (ex vino)

ROI

45,9

21,9

Vino Alimentare (ex vino)

Quota export

Valori medi (ultimo decennio)

124,5

49,1

Vino Alimentare (ex vino)

Giorni magazzino

106,6

69,0

Vino Alimentare (ex vino)

Giorni clienti

53,8

41,7

Vino Alimentare (ex vino)

Debiti finanziari a ML / 
Debiti finanziari
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I TANTI CONNOTATI DEL VINO: I BILANCI…

Area Studi Mediobanca

Indicatore Cooperative Non Cooperative Spumanti Vini fermi

Quota export 39,7 55,6 40,1 53,1

ROI 2,8 6,8 6,4 5,5

Debt Equity Ratio 114,3 47,6 50,1 66,7

Giorni magazzino 128,2 142,0 118,0 142,1

Valori medi (ultimo quinquennio)
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…E I CANALI COMMERCIALI

Area Studi Mediobanca

Vendite nazionali per canale (%)

2,2

13,5

44,2

33,1

17,4
23,622,5

17,1

Spumanti Vini fermi

Vendita diretta Gdo Ho.Re.Ca., Enoteche e Wine bar Grossista-Intermediario

15,4

8,9

40,4

34,9

12,6

25,6

17,0
19,9

Cooperative Non cooperative
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SENZA DIMENTICARE IL ‘TERZO INCOMODO’

Area Studi Mediobanca

Incidenza % delle vendite on-line sul fatturato nazionale

Incidenza % delle vendite sui siti internet di proprietà sulle vendite dirette

2,7

1,5

3,3
2,8

2,0
1,5

4,3

Totale società Cooperative Non
Cooperative

Vini fermi Spumanti Vini Basic
(Basic > 50%

fatturato)

Vini Premium
(Premium >

50% fatturato)

12,2

7,8

21,0

12,0
15,5

9,5

20,5

Totale società Cooperative Non
Cooperative

Vini fermi Spumanti Vini Basic
(Basic > 50%

fatturato)

Vini Premium
(Premium >

50% fatturato)
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L’AMBIGUO RAPPORTO TRA QUALITÀ E PROFITTABILITÀ

Area Studi Mediobanca
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Stima del prezzo medio per bottiglia venduta, franco 
fabbrica

Imporsi come price maker paga…

Fa
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Stima del prezzo medio per bottiglia venduta, franco 
fabbrica

…ma comporta impegno…

R
o

i

Stima del prezzo medio per bottiglia venduta, franco 
fabbrica

…con esito incerto…

R
o

i

Fatturato

…a meno che non si cresca
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MA SI È DAVVERO PRONTI…

Area Studi Mediobanca

Età media (anni) per carica

63,2 62,3 61,4

57,3 57,0
55,8

54,1

58,1

Presidente Presidente e
Consigliere
delegato

Amministratore
Unico

Consigliere
delegato

Vice Presidente Consigliere Vice Presidente
e Consigliere

delegato

Totale

Frequenza % dei board in base alla propria numerosità

21,4

10,1

22,0 22,6

9,4

4,4 5,0

1,3 1,9
0,6 1,3

1 persona 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 persone
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…AD AFFRONTARE IL PROSSIMO FUTURO?

Silicon Valley Bank Wine Division, State of the US Wine Industry 2022



www.areastudimediobanca.com

Grazie per l’attenzione 


