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GLI ATTEGGIAMENTI DEGLI ITALIANI VERSO IL CONSUMO DI VINO
NEL MERCATO DEI CONSUMI FUORI CASA

Bruna Boroni
12 Ottobre - Milano



LA RIPRESA DEL MERCATO FUORI CASA

1 - PRE PANDEMIA

2000 2010 2019
50 mld € 71 mld € 85 mld €

Quota consumi afh sul totale consumi alimentari
Trend 2000 - 2019 (valori correnti)
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Q1: lockdown Q2: riapertura 03: estate
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2 - PANDEMIA

Pre pandemia Pandemia Pandemia
2019 2020 2021
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| CONSUMATORI DI VINO FUORI CASA: il 52% e amante della categoria

La relazione tra VINO e Italiani FUORI CASA 795 mio di consumazioni di vino e

bollicine oltre il 30% delle
consumazioni alcoliche (anno mobile)

PRANZD. CENA E APERITIVO

VINO E
BOLLICINE

... consumo sempre: éun ADORERS 16% . Nord Ovest
prodotto che mi piace molto 9 - AFH Wine @ Nord Est
Lovers: aim
... CONSUMO SpPesso: & uno o
Sud e Isole
... consumo qualche volta, ma
non é il mio prodotto preferito ACCEPTORS 25%
... non consumo quasimai, ma
non lo escludo dalle mie scelte AVAILABLES 12% 59% 539%
51% 50% 51% (
v

42%
... hon consumo mai g REJECTORS @@ﬂ I I I I

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-74
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IL VISSUTO DEL VINO FUORI CASA: convivialita e allegria

Le parole che associano gli Italiani al consumo di VINO FUORI CASA

SXEY

‘ I I 1° CONVIVIALITA
2° ALLEGRIA
ClbU ta 1d lerritorio .
\ 4° CIBO
C 0 nVlVlallta 5° TERRITORIO
6° GRATIFICAZIONE
e 7° GENUINITA
Allegria -
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«Quali parole ti vengono in mente quando pensi a ...
Indica le prime 8 in ordine di importanza per te» (% citazioni al primo e secondo posto)

TOTALE
39%

33%
29%
24%
17%
15%
10%
10%
8%
5%
4%

o

18-24:46%
25-34:24%
18-24: 16%

18-24:7%



| CLUSTER DI CONSUMATORI DI VINO FUORI CASA

.. & divertimenta,
convivialita, & ltalia

aggregazione nel mondao

307

TO DRINK

una bevanda




LA NARRAZIONE DI VINO AFH: spazi di crescita

Il livello di interesse verso il Frequenza del racconto
racconto del vino di vino

Migliora
I'esperienza
Mi piace
Mi ¢ indifferente
Mi annoia

Mai

Spesso
Abbastanza spesso

l. Raramente

0% = 2% % 51% 5%

«Quando consumi VINO fuori casa, con che frequenza ti
capita che ti venga "raccontato", dal gestore/cameriere
quello che stai bevendo, attraverso indicazioni sul territorio di
provenienza, modalita di preparazione, gusto, storia, ....?»

«Quando un gestore/cameriere ti racconta di VINO che
stai bevendo, attraverso indicazioni sul territorio di
provenienza, modalita di preparazione, gusto, storia, ...?»
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IL CONSUMO CONSAPEVOLE: e ricondotto a un consumo moderato e
alla consapevolezza delle conseguenze di un consumo scorretto

LOSA SIGNIFICA PER GLITALIANI

% deivotida6a7

vitare I'abuso di alcool e fare un
consumo sempre moderato del
prodotto

Conoscere le problematiche e le
conseguenze che un consumo
eccessivo di alcolici puo portare

Apprezzare il momento della
degustazione della bevanda alcolica

Apprezzare |la storia e le tradizioni di
produzione delle bevande alcoliche

Essere interessato a conoscere le
caratteristiche organolettiche della
bevanda alcolica

Secondo te quando si parla di "consumo consapevole" di VINO a cosa si fa riferimento? Indica quanto i
comportamenti che seguono sono secondo te associabili al "consumo consapevole" (scala da 1 a 7)
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IL CONSUMO CONSAPEVOLE:
e molto diffuso tra gli Italiani, prevale la moderazione

[UANTO E" DIFFUSD

18-34
L anni

® Qualche volta mi capita 12%

= 6 Italiani su 10 che consumano

. , .
®m Qualche volta, ma solo se so di non dover  24% bevande alcoliche all'aperitivo

guidare fanno una sola consumazione
75% Degll Itallanl ® Mi sara capitato in un paio di occasioni in 27% ) Chita la seconda
non eccede tutta la miz vita P 0 consumazione in 7 casi su 10

. . riduce il grado alcolico
quasl mal

Non eccedo mai con gli alcolici 37%

«Ti capita mai di fare un consumo eccessivo di vino?»
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GRAZIE PER LATTENZIONE

Bruna Boroni
Directory Industry Away From Home
bboroni@tradelab.it




